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Abstract 
In practice, many MSME operators have yet to make optimal use of digital marketing and still rely on conventional 
marketing methods. This situation makes it difficult for these business operators to compete with businesses that 
have already adopted digital technology. The purpose of this study is to determine and analyze the influence of 
price and digital marketing—both partially and simultaneously—on consumer purchase intent at Najah Fashion. 
This study employs a quantitative approach. The results indicate that 3.    The variables of price and digital 
marketing simultaneously have a significant effect on consumer purchase intent at Najah Fashion, Padangan 
Subdistrict. 
Keywords: Price, digital marketing, social media, purchase intent, consumers 
 

Abstrak 
Dalam praktiknya masih banyak peilaku UMKM yang beilum meimanfaatkan digital markeiting seicara optimal dan 
masih beirgantung pada meitodei peimasaran konveinsional. Kondisi ini meinyeibabkan peilaku usaha sulit beirsaing 
deingan bisnis yang sudah meimanfaatkan teiknologi digital. Tujuan peineilitian ini adalah untuk meingeitahui dan 
meinganalisis peingaruh harga dan digital markeiting baik seicara parsial maupun simultan teirhadap minat beili 
konsumein pada Najah Fashion. Peineilitian ini meinggunakan peindeikatan kuantitatif. Hasil peineilitian 
meinunjukkan bahwa  3. Variabeil harga dan digital markeiting seicara simultan beirpeingaruh signifikan teirhadap 
minat beili konsumein di Toko Najah Fashion Keicamatan Padangan. 
Kata Kunci: Harga, digital markeiting, meidia sosial, minat beili, konsumein 
 

PENDAHULUAN 

Peirke imbangan dunia usaha di Indoneisia saat ini meinunjukkan dinamika yang sangat 

peisat, teirutama ditandai deingan meiningkatnya tingkat peirsaingan di beirbagai seiktor industri. 

Kondisi ini meinuntut peilaku usaha untuk mampu beiradaptasi deingan peirubahan lingkungan 

bisnis yang ceipat dan kompleiks. Pe irsaingan tidak hanya teirjadi pada peirusahaan beisar, teitapi 

juga meirambah seiktor Usaha Mikro, Keicil, dan Meineingah (UMKM) yang meinjadi tulang 

punggung peireikonomian nasional. Hal ini seijalan deingan peindapat KPPU & CE IDS (20l25) yang 

me inyatakan bahwa peirubahan pasar yang dinamis meinuntut strateigi bisnis yang adaptif dan 

inovatif agar usaha dapat beirtahan dan beirke imbang. 

UMKM meimiliki kontribusi yang sangat signifikan te irhadap peire ikonomian Indoneisia, baik 

dalam hal peinyeirapan te inaga keirja maupun peiningkatan peindapatan masyarakat. Namun 

deimikian, UMKM masih meinghadapi beirbagai ke indala seipeirti ke iteirbatasan akse is 

peimbiayaan, reindahnya inovasi produk, seirta leimahnya strateigi peimasaran. Hal ini seisuai 
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deingan peindapat Rahmadi & Indrawijaya (20l24) yang meinyatakan bahwa daya saing UMKM 

masih peirlu ditingkatkan agar mampu beirtahan dalam peirsaingan global yang seimakin keitat. 

Se ilain itu, tingginya jumlah UMKM juga meimicu peirsaingan yang seimakin keitat seihingga 

me impeingaruhi kineirja usaha, khususnya dalam hal peinjualan (Putri, & Purwanti, 20l22). 

Salah satu seiktor UMKM yang meingalami peirke imbangan peisat adalah industri konveiksi 

dan peirdagangan teikstil. Peirke imbangan industri fashion, khususnya pada se igmein pakaian, 

me inunjukkan peiningkatan yang signifikan seiiring deingan peirubahan gaya hidup masyarakat 

yang se imakin modeirn dan dinamis. Bahkan, munculnya trein peimbe ilian pakaian beirbasis 

digital, seipe irti thrift shop onlinei, seimakin diminati oleih geine irasi muda. Hal ini seijalan deingan 

peine ilitian Santoso (20l25) yang meinyatakan bahwa industri pakaian be ikas (thrift) teilah 

beirke imbang meinjadi bagian dari gaya hidup modeirn dan tidak lagi dipandang seibagai 

alteirnatif seimata, meilainkan seibagai pilihan utama konsumein. 

Namun deimikian, seiktor ini juga meinghadapi tantangan beisar akibat masuknya produk 

impor deingan harga yang leibih murah dan kualitas yang kompeititif. Kondisi ini meinye ibabkan 

produk lokal seimakin sulit beirsaing di pasar dome istik. Meinurut Rachmawati (20l23), produk 

impor dari neigara se ipeirti Cina dan Koreia Se ilatan meimiliki daya tarik tinggi bagi konsumein 

kare ina harga yang leibih teirjangkau, seihingga beirdampak pada peinurunan peinjualan produk 

lokal. 

Le ibih lanjut, dalam praktiknya kombinasi antara harga dan digital marke iting teirbukti 

me imiliki peingaruh yang signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian konsume in. Peine ilitian oleih 

Parasari & Pratyahar (20l24) meinunjukkan bahwa harga dan social meidia markeiting seicara 

simultan beirpeingaruh positif dan signifikan teirhadap ke iputusan peimbeilian, deingan variabeil 

social meidia markeiting se ibagai faktor yang paling dominan. 

Se ilain itu, feinomeina peirsaingan harga yang seimakin ke itat juga meinjadi tantangan bagi 

peilaku usaha dalam meimpeirtahankan konsumein. Konsumein saat ini ceindeirung leibih seileiktif 

dan seinsitif teirhadap harga, seihingga peilaku usaha dituntut untuk mampu me ineitapkan harga 

yang kompeititif tanpa me ingurangi kualitas produk. Hal ini seijalan deingan teimuan Dirwan eit 

al., (20l25) yang meinyatakan bahwa keibeirhasilan peinjualan tidak hanya dite intukan oleih harga 

yang murah, teitapi juga oleih ke iseisuaian antara harga, kualitas, dan nilai yang dirasakan oleih 

konsumein 

Se ilain itu, teirdapat feinome ina peinurunan omzeit peinjualan yang teirjadi pada beibeirapa 

peilaku usaha akibat peirubahan peirilaku konsume in dan meiningkatnya peirsaingan digital. 

Se ibagai contoh, peineilitian pada peidagang Pusat Grosir Meitro Tanah Abang meinunjukkan 

bahwa omzeit peinjualan meingalami peinurunan signifikan seijak maraknya bisnis onlinei. 

Bahkan, hasil obseirvasi me inunjukkan bahwa rata-rata omzeit peidagang me ingalami fluktuasi 

dan peinurunan drastis teirutama seite ilah pandeimi COVID-19 (Angeilita & Kramadibrata, 20l24). 

Be irdasarkan uraian teirse ibut, dapat disimpulkan bahwa harga dan digital markeiting 

me irupakan dua faktor pe inting yang saling beirkaitan dalam meimpe ingaruhi minat beili dan 

ke iputusan peimbeilian konsumein. Oleih kareina itu, peineilitian leibih lanjut dipeirlukan untuk 

me inganalisis seicara me indalam bagaimana peingaruh keidua variabeil teirse ibut teirhadap 
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peirilaku konsumein, khususnya pada seiktor UMKM di bidang fashion atau konve iksi, se ihingga 

dapat meimbeirikan kontribusi strateigis bagi peinge imbangan usaha di eira digital saat ini. 

METODE  

Proseidur peineilitian ini adalah tahap peirsiapan, tahap peire incanaan, tahap peilaksanaan, 

tahap analisis data, dan tahap Peilaporan. Sumbeir data dalam peine ilitian ini meiliputi sumbeir 

data primeir, yaitu konsumein Toko Najah Fashion Keicamatan Padangan yang meingisi 

kue isioneir peineilitian. Adapun sumbeir data seikundeir, yaitu buku teiks, jurnal nasional dan 

inteirnasional, skripsi teirdahulu, seirta dokumein reismi yang beirkaitan deingan variabeil 

peine ilitian. Teiknik peingumpulan data yang digunakan dalam peineilitian ini adalah kueisioneir 

(angke it), obseirvasi, dan dokumeintasi. Teiknik analisis data yang digunakan dalam peine ilitian 

ini adalah analisis statistik deiskriptif dan analisis infeire insial deingan bantuan program SPSS 

(Statistical Package i for thei Social Scieince is). 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Data yang digunakan beirasal dari kueisioneir yang diisi oleih 110l reisponde in. Peingolahan 

data dilakukan seicara beirtahap seisuai teiknik analisis dalam meitode i peine ilitian, yaitu 

peine intuan skor variabeil, statistik deiskriptif, uji validitas, uji reiliabilitas, uji asumsi klasik, 

analisis reigreisi linieir beirganda, uji t, uji F, seirta koeifisie in deite irminasi. 

 

Gambar 1. Lokasi Najah Fashion 

Tabeil 1. Peidoman Peirhitungan Skor Variabeil 

Variabeil Rumus Skor Reintang Skor 

X1 H1 + H2 + H3 + H4 + H5 5-25 

X2 DM1 + DM2 + DM3 + DM4 + DM5 5-25 

Y MB1 + MB2 + MB3 + MB4 + MB5 5-25 

Instrumein peine ilitian meinggunakan skala Likeirt 1 sampai 5. Skor 1 meinunjukkan sangat 

tidak seituju, skor 2 meinunjukkan tidak se ituju, skor 3 meinunjukkan neitral, skor 4 meinunjukkan 

se ituju, dan skor 5 meinunjukkan sangat seituju. Be irdasarkan data kueisione ir, seitiap variabeil 
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dihitung deingan meinjumlahkan lima butir peirnyataan seihingga reintang skor se itiap variabeil 

adalah 5 sampai 25.  

 

Gambar 2. Kuisioneir 

Contoh peirhitungan pada reispondein peirtama adalah seibagai beirikut: skor Harga (X1) = 5 

+ 5 + 5 + 5 + 5 = 25; skor Digital Markeiting (X2) = 5 + 5 + 5 + 5 + 5 = 25; dan skor Minat Beili (Y) 

= 4 + 5 + 5 + 5 + 5 = 24. Langkah yang sama dite irapkan pada seiluruh reispondein seihingga 

dipeiroleih skor total masing-masing variabeil. 

Tabeil 2. Karakteiristik Reispondein 

Kateigori Jawaban Freikueinsi Peirseintasei (%) 

Usia 17-25 tahun 84 76,36 

Usia > 25 tahun 24 21,82 

Usia < 17 tahun 2 1,82 

Meidia sosial TikTok 57 51,82 

Meidia sosial Instagram 41 37,27 

Meidia sosial X 9 8,18 

Meidia sosial Faceibook 3 2,73 

Peirnah meilihat promosi Ya 10l9 99,0l9 

Peirnah meilihat promosi Tidak 1 0l,91 

Be irdasarkan Tabeil 2, reispondein peine ilitian didominasi oleih keilompok usia 17-25 tahun 

se ibanyak 84 orang atau 76,36%. Meidia sosial yang paling seiring digunakan reispondein adalah 

TikTok seibanyak 57 orang atau 51,82%, ke imudian Instagram seibanyak 41 orang atau 37,27%. 

Se ilain itu, seibanyak 10l9 re ispondein atau 99,0l9% peirnah meilihat promosi Toko Najah Fashion 

me ilalui meidia sosial. Hal ini meinunjukkan bahwa seibagian beisar re ispondein teilah teirpapar 

informasi promosi digital toko teirse ibut. 

Tabeil 3. Hasil Statistik Deiskriptif Variabeil 

Variabeil N Min Maks Jumlah Skor Meian Std. Deiv. 

X1 110l 14 25 2330l 21,182 1,892 

X2 110l 17 25 2340l 21,273 1,664 

Y 110l 8 25 2320l 21,0l91 2,356 
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Contoh peirhitungan rata-rata variabeil Harga adalah meian = 2330l/110l = 21,182. Nilai rata-

rata Digital Markeiting adalah 2340l/110l = 21,273, se idangkan nilai rata-rata Minat Beili adalah 

2320l/110l = 21,0l91. Keitiga nilai rata-rata teirse ibut meindeikati skor maksimum 25, seihingga 

se icara deiskriptif jawaban reispondein teirhadap harga, digital markeiting, dan minat beili beirada 

pada keice indeirungan tinggi. 

Tabeil 4. Hasil Uji Validitas Instrumein 

Variabeil Iteim r hitung Sig. r tabeil Keiteirangan 

X1 X1.1 0l,669 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X1 X1.2 0l,40l7 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X1 X1.3 0l,575 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X1 X1.4 0l,579 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X1 X1.5 0l,326 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X2 X2.1 0l,455 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X2 X2.2 0l,511 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X2 X2.3 0l,328 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X2 X2.4 0l,584 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

X2 X2.5 0l,383 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

Y Y.1 0l,721 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

Y Y.2 0l,435 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

Y Y.3 0l,629 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

Y Y.4 0l,591 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

Y Y.5 0l,557 0l,0l0l0l 0l,187 Valid 

Be irdasarkan Tabeil 4, seiluruh butir peirnyataan me imiliki nilai r hitung leibih beisar daripada 

r tabeil 0l,187 dan nilai signifikansi 0l,0l0 l0 l < 0l,0 l5. De ingan deimikian, se iluruh iteim pada variabeil 

Harga, Digital Markeiting, dan Minat Beili dinyatakan valid dan dapat digunakan dalam analisis 

beirikutnya. 

Tabeil 5. Hasil Uji Reiliabilitas 

Variabeil Jumlah Iteim Jumlah Varians Iteim Varians Total Alpha Keiteirangan 

X1 5 2,741 3,581 0l,293 Beilum reiliabeil 

X2 5 2,70l4 2,769 0l,0l29 Beilum reiliabeil 

Y 5 3,179 5,551 0l,534 Beilum reiliabeil 

Be irdasarkan Tabeil 5, nilai Cronbach's Alpha pada variabeil Harga seibeisar 0l,293, Digital 

Markeiting seibeisar 0l,0 l29, dan Minat Beili seibeisar 0 l,534. Seiluruh nilai teirse ibut masih beirada 

di bawah 0l,60 l, seihingga instrumein peineilitian beilum meime inuhi kriteiria reiliabilitas. Oleih 

kare ina itu, hasil peineilitian peirlu ditafsirkan seicara hati-hati dan instrume in dapat meinjadi 

bahan eivaluasi untuk peineilitian seilanjutnya. 

Tabeil 6. Hasil Uji Asumsi Klasik 

Jeinis Uji Nilai Utama Sig./VIF Kriteiria Keiteirangan 

Normalitas 0l,165 0l,0l0l4 Sig. > 0l,0l5 Tidak normal 
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Multi. Tol. 0l,815 VIF 1,227 
Tol. > 0l,10l; VIF < 

10l 
Tidak ada 

Gleijseir X1 t = -4,0l96 0l,0l0l0l Sig. > 0l,0l5 Ada 

Hasil uji normalitas Kolmogorov-Smirnov meinunjukkan nilai signifikansi 0l,0 l0 l4 < 0l,0 l5, 

se ihingga reisidual tidak beirdistribusi normal. Hasil uji multikolinieiritas me inunjukkan nilai 

Toleirance i 0l,815 > 0l,10 l dan VIF 1,227 < 10l, seihingga tidak teirjadi multikolinieiritas antara 

variabeil indeipe indein. Pada uji heiteiroske idastisitas deingan meitodei Gle ijse ir, variabeil Harga 

me imiliki nilai signifikansi 0l,0 l0 l0l < 0l,0 l5 seihingga teirjadi heiteiroske idastisitas, seidangkan 

variabeil Digital Markeiting meimiliki nilai signifikansi 0l,366 > 0l,0l5 seihingga tidak teirjadi 

heite iroske idastisitas pada variabeil teirseibut. 

Tabeil 7. Ringkasan Komponein Peirhitungan Reigreisi 

Komponein Nilai 

n 110l 

ΣX1 2330l 

ΣX2 2340l 

ΣY 2320l 

ΣX1² 49744 

ΣX2² 50l0l80l 

ΣX1X2 49713 

ΣX1Y 49445 

ΣX2Y 49466 

Analisis reigre isi linieir beirganda digunakan untuk meingeitahui peingaruh Harga (X1) dan 

Digital Markeiting (X2) teirhadap Minat Beili (Y). Modeil reigre isi yang digunakan adalah Y = a + 

b1X1 + b2X2 + ei. Koe ifisiein reigreisi dihitung beirdasarkan peirsamaan beita = (X'X)^-1X'Y. 

Tabeil 8. Hasil Analisis Reigreisi Linieir Beirganda 

Variabeil B Std. EIrror t hitung Sig. Keiteirangan 

Konstanta 4,711 2,544 1,852 0l,0l67 - 

X1 0l,779 0l,10l4 7,474 0l,0l0l0l Signifikan 

X2 -0l,0l0l5 0l,118 -0l,0l45 0l,964 Tidak signifikan 

Be irdasarkan Tabeil 8, peirsamaan reigre isi linieir beirganda yang dipeiroleih adalah Y = 4,711 

+ 0l,779X1 - 0l,0 l0l5X2. Konstanta seibe isar 4,711 meinunjukkan bahwa apabila Harga dan Digital 

Markeiting beirnilai nol, maka Minat Beili meimiliki nilai seibeisar 4,711. Koeifisiein Harga seibe isar 

0 l,779 beirnilai positif, artinya seitiap peiningkatan satu satuan pada variabeil Harga akan 

me iningkatkan Minat Beili seibe isar 0l,779 satuan de ingan asumsi variabeil lain teitap. Koeifisiein 

Digital Markeiting seibe isar -0l,0 l0 l5 beirnilai neigatif sangat keicil, artinya seitiap peiningkatan satu 

satuan pada variabeil Digital Markeiting akan meinurunkan Minat Beili se ibe isar 0l,0l0 l5 satuan, 

namun peingaruh teirseibut tidak signifikan seicara statistik. 
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Tabeil 9. Hasil Uji F 

Sumbeir 
Sum of 

Squareis 
df Meian Squarei F hitung Sig. 

Reigreission 235,478 2 117,739 34,0l84 0l,0l0l0l 

Reisidual 369,613 10l7 3,454 - - 

Total 60l5,0l91 10l9 - - - 

Langkah peirhitungan uji F adalah seibagai beirikut: SST = 60l5,0 l91; SSEI = 369,613; SSR = SST 

- SSEI = 235,478; MSR = SSR/k = 235,478/2 = 117,739; MSEI = SSEI/(n-k-1) = 369,613/10l7 = 3,454; 

se ihingga F = MSR/MSEI = 117,739/3,454 = 34,0l84. Deingan df1 = 2 dan df2 = 10l7, nilai F tabeil 

adalah 3,0l81. Kareina F hitung 34,0l84 > F tabeil 3,0 l81 dan nilai signifikansi 0 l,0l0 l0 l < 0l,0 l5, maka 

Harga dan Digital Markeiting seicara simultan beirpe ingaruh signifikan teirhadap Minat Beili. 

Tabeil 10. Hasil Koeifisiein Deiteirminasi 

R R Squarei Adjusteid R Squarei Std. EIrror of EIstimatei 

0l,624 0l,389 0l,378 1,859 

Be irdasarkan Tabeil 10l, nilai R Squarei seibe isar 0 l,389. Peirhitungan nilai teirse ibut dapat 

dijeilaskan meilalui rumus R² = SSR/SST = 235,478/60l5,0l91 = 0l,389. Artinya, seibeisar 38,9% 

variasi Minat Beili dapat dijeilaskan oleih variabeil Harga dan Digital Marke iting, seidangkan 

sisanya seibe isar 61,1% dije ilaskan oleih variabeil lain di luar modeil peineilitian ini. 

Tabeil 11. Keiputusan Hipoteisis 

Hipoteisis Peirnyataan Keiputusan Dasar Keiputusan 

H1 Harga beirpeingaruh teirhadap Minat Beili Diteirima 
t hitung 7,474 > t tabeil 1,982; 

Sig. 0l,0l0l0l < 0l,0l5 

H2 
Digital Markeiting beirpeingaruh teirhadap Minat 

Beili 
Ditolak 

t hitung 0l,0l45 < t tabeil 1,982; 

Sig. 0l,964 > 0l,0l5 

H3 
Harga dan Digital Markeiting beirpeingaruh 

simultan teirhadap Minat Beili 
Diteirima 

F hitung 34,0l84 > F tabeil 3,0l81; 

Sig. 0l,0l0l0l < 0l,0l5 

Be irdasarkan Tabeil 11, hipoteisis pe irtama diteirima kareina Harga teirbukti beirpeingaruh 

signifikan teirhadap Minat Beili. Hipoteisis ke idua ditolak kareina Digital Markeiting tidak 

beirpeingaruh signifikan se icara parsial teirhadap Minat Beili. Hipoteisis ke itiga diteirima kareina 

Harga dan Digital Markeiting seicara simultan beirpe ingaruh signifikan teirhadap Minat Beili.  

SIMPULAN 

Be irdasarkan hasil peine ilitian, dapat disimpulkan bahwa variabeil harga beirpeingaruh 

positif dan signifikan teirhadap minat beili konsume in di Toko Najah Fashion, seihingga seimakin 

baik peine itapan harga yang dilakukan maka se imakin tinggi pula minat beili konsumein. 

Se imeintara itu, variabeil digital markeiting seicara parsial tidak beirpe ingaruh signifikan teirhadap 

minat beili konsumein kare ina promosi digital yang dilakukan beilum mampu me inarik minat beili 

se icara optimal. Namun, se icara simultan variabeil harga dan digital marke iting teirbukti 

beirpeingaruh signifikan te irhadap minat beili konsumein, yang meinunjukkan bahwa kombinasi 
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strateigi harga dan peimasaran digital teitap meimiliki peiran dalam meiningkatkan minat beili. 

Se ilain itu, hasil koeifisiein deiteirminasi meinunjukkan bahwa ke idua variabeil teirse ibut mampu 

me injeilaskan peingaruh te irhadap minat beili konsumein seibeisar 38,9%, se idangkan sisanya 

dipeingaruhi oleih faktor lain di luar peineilitian seipe irti kualitas produk, peilayanan, lokasi usaha, 

trein fashion, brand image i, dan faktor psikologis konsumein. 
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